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Il Centro Sperimentale di Cinematografia
presenta il suo nuovo logo e la sua nuova identità visiva

Il Centro Sperimentale di Cinematografia rinnova la propria immagine istituzionale e presenta un nuovo logo accompagnato da una veste grafica contemporanea, capace di raccontare visivamente l’identità, la storia e la vocazione sperimentale di una delle più importanti istituzioni culturali del cinema italiano e internazionale.
Il progetto di brand identity nasce dall’esigenza di sintetizzare quasi novant’anni di tradizione nella formazione cinematografica con un linguaggio visivo attuale, flessibile e riconoscibile, in grado di dialogare con i molteplici ambiti in cui opera il Centro: dalla Scuola Nazionale di Cinema alla Cineteca Nazionale, dalla Biblioteca Luigi Chiarini alle attività di ricerca e sperimentazione.
Il concept del logo
Il nuovo marchio si fonda su un’idea semplice e fortemente simbolica. Le due lettere “C”, iniziale di Centro e finale di Cinematografia, si aprono per accogliere al loro interno un rettangolo che richiama lo schermo cinematografico. Al centro di questo spazio prende forma la “S” di Sperimentale, elemento chiave dell’identità del CSC.
La “S” non è statica: è il cuore generativo del sistema visivo. Inserita nello schermo, cambia forma, ritmo e consistenza, evocando il movimento, la ricerca e la continua trasformazione che caratterizzano il cinema e la missione formativa del Centro. Questo dinamismo diventa una vera e propria grammatica visiva, capace di adattarsi a contesti, linguaggi e piattaforme diverse, mantenendo sempre una forte coerenza identitaria.
I colori e l’immaginario cinematografico
La nuova identità visiva si ispira direttamente all’esperienza del cinema: il bianco richiama lo schermo, il nero la sala, mentre una palette cromatica iridescente rappresenta il fascio di luce della proiezione. I colori, utilizzati in sfumature materiche e profonde, restituiscono una dimensione emotiva e percettiva, rafforzando il legame tra immagine, luce e racconto.
Anche il trattamento fotografico segue questa logica, con immagini attraversate da una sfumatura nera che richiama l’atmosfera della sala cinematografica, luogo di visione, concentrazione e immaginazione condivisa.
Tradizione e contemporaneità
Il nuovo sistema di identità visiva è stato progettato per essere unitario e inclusivo: un solo brand capace di raccogliere e rappresentare tutte le anime del Centro Sperimentale di Cinematografia, garantendo chiarezza, riconoscibilità e coerenza in ogni applicazione, dalla comunicazione istituzionale al digitale, dagli eventi alla didattica.
«Questo nuovo progetto di identità visiva riesce a interpretare con grande intelligenza e sensibilità l’anima del Centro Sperimentale di Cinematografia», dichiara Gabriella Buontempo, Presidente della Fondazione Centro Sperimentale di Cinematografia. «È una brand identity moderna, essenziale e dinamica, che guarda al futuro senza mai perdere il legame con la nostra storia e con i valori che da sempre ci guidano. Desidero congratularmi con il team che ha curato il lavoro di grafica e design per la capacità di coniugare innovazione e tradizione in modo così efficace».
Con il nuovo logo e la nuova veste grafica, il Centro Sperimentale di Cinematografia rafforza la propria identità e rinnova il proprio impegno nella formazione, nella ricerca e nella sperimentazione, continuando a essere un punto di riferimento per il cinema italiano e internazionale.
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